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Uso de logos

Como parte de nuestra identidad de marca, todos los videos institucionales deben
contar con cortina del logo de entrada y de salida, asi como el mosquito institucional,
los cuales podran encontrar en la carpeta de recursos audiovisuales:

Carpeta de recursos audiovisuales

En la carpeta de recursos, podran
encontrar el logo de entrada en 3
dimensiones:

1920 x 1080 px (horizontal,
proporcion 16: 9)
UNIANDINOS + 1080 x 1920 px (vertical,
S Al e iolats proporcion 9: 16)
1080 x 1080 px (cuadrado,
proporcion 1: 1)

Este logo es un archivo . mp4 y se debera utilizar la
version que corresponda al formato de video que se
esta trabajando.

No se debe modificar el color, el tamano ni cambiar la
posicion.

El logo debe colocarse al inicio de la linea de tiempo y
sobre una toma, de manera que los elementos se
presenten en la siguiente disposicion:




Uso de logos

Para facilitar su lectura, contamos con dos versiones del mosquito institucional: positiva y
negativa.

Se debe escoger solo 1, teniendo en cuenta el uso correcto del logo sobre diferentes
colores definidos en el manual de marca.

En la carpeta de recursos podran encontrar los mosquitos en 3 dimensiones:

+ 1920 x 1080 px (HD horizontal,
proporcion 16: 9)

+ 1080 x 1920 px (VT vertical,
proporcion 9: 16)

+ 1080 x 1080 px (SQ cuadrado,
proporcion 1: 1)

Es importante mencionar que estos archivos de mosquitos son videos con extensién .mov a
24fps con canal alpha, de manera que el usuario solo debe colocarlos encima de su video con
un programa de edicion.

No se debe modificar el color, el tamano ni cambiar la posicion.

El video no debe contar con ningun elemento sobre o debajo del mosquito.

Se debe repetir las veces que sea necesario para que la totalidad del video tenga el mosquito
presente.

Para aquellos usuarios que no tengan un programa de edicion avanzado, se pone a disposicion
una version no animada alterna del mosquito en la carpeta de recursos audiovisuales el cual
cuenta también con las 3 dimensiones mencionadas y debe ser usado durante la totalidad del
video.

Lineamientos audiovisuales
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Uso de logos

Si bien se estipula que todos los videos deben utilizar el logo y el mosquito, existen
algunas excepciones a esta regla:

Las historias de Instagram, de Facebook, Reels de Instagram y contenidos para TikTok
no deben llevar el logo de entrada ni el mosquito, teniendo en cuenta que son
plataformas las cuales ya cuentan con presencia de marcay tienen una duracion mas
corta.

En el caso de campanas, en donde se requiera usar identificadores diferentes al logo
institucional. Es importante que de igual manera se respeten las indicaciones
anteriormente mencionadas y los lineamientos de unos de imagen mencionados en
el Manual de Marca.

Creacion de textos

Existe flexibilidad para la creacion de titulos y textos. Sin embargo, se recomienda utilizar
como referencia principal la linea grafica del proyecto o campana.
El tamano minimo que puede tener la fuente es de 30 puntos y el maximo es 90 puntos.
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Zocalos institucionales

Esta plantilla se utiliza cuando se presenta a una persona que aparece por primera vez
en el video para mencionar su hombre y cargo.

El diseno del zocalo puede variar segun la linea grafica del proyecto o campana, el
diseno genérico se encuentra en la carpeta de recursos.

Los subtitulos van en una sola linea.

En el caso de los videos verticales puede ir a dos
lineas maximo.

La tipografia que se debe usar es Raleway Semibold,
la cual también encontraran en la carpeta.

En el caso de videos producidos en aplicaciones
como Cap Cut se pueden usar las tipografias
integradas por defecto.

Lineamientos audiovisuales HS



Subtitulos

« El color por defecto debe ser el amarillo institucional estipulado en el Manual de
Marca: # FFCCoo.

+  Tamano estandar: 40 puntos.

+  Sombra negra con una transparencia del 80 %.

* 15,0 de contorno.

En caso de que haya un tercio inferior con informacion importante, el subtitulo se sobrepone en
este:

Grabacion

Para el registro del material se deben buscar las mejores condiciones de grabacion. Por lo mismo,

es de vital importancia cuidar 2 aspectos:

+  Se debe tener mucho cuidado con el registro de audio, este es importante para conseguir que
el mensaje sea lo mas claro posible. Para ello recomendamos no utilizar el micréfono que viene
con las camaras sino utilizar uno externo.

La calidad del video debe ser la mas alta que permitan los dispositivos de grabacion y por lo
mismo, se recomienda tener en cuenta los siguientes puntos:

1. Usar siempre tripode o algun punto de apoyo para lograr estabilidad.

2. Enlo posible, utilizar camaras DSRL a celulares.

Lineamientos audiovisuales 69



En el caso de contar solo con celulares, cuidar que el material se grabe en la
resolucion correcta para los fines del video, es decir: si va a YouTube o Facebook se
debe grabar en horizontal, si va para historias o reels se debe grabar en vertical.

Exportacion

Para obtener la mejor calidad posible es recomendable exportar los contenidos en .mp4
con codec H264 y seleccionando el primer ajuste predeterminado.




Recomendaciones generales

Es esencial almacenar los
proyectos en todas las plataformas de edicion utilizadas para poder realizar
modificaciones posteriores de manera eficiente.

Durante la grabaciény la edicion, es fundamental
respetar el eje de accidn para asegurar la coherencia visual y narrativa.
Asegurarse de que los planos estén correctamente
expuestos. Utiliza herramientas como el histograma y el exposimetro para
medir y ajustar la cantidad de luz adecuada en la escena.

Mantén el valor del ISO lo mas bajo posible para
evitar la aparicion de ruido en las imagenes, lo que mejora la calidad visual
del proyecto.

Maneja con cuidado la saturacion y el contraste de los
colores para conseguir una imagen equilibrada y atractiva.

Ten en cuenta los limites de tiempo de
las distintas plataformas. Para redes sociales, se recomienda que los videos
duren un maximo de 1 minuto.

Apoya las tomas completas de los voceros con
imagenes adicionales o textos que destaquen la informacidn que estan
comunicando.

El esquema éptico para una iluminacion tradicional es un triangulo de luces.

En caso de no tener iluminacion, usar la mayor fuente de luz natural que le llegue al rostro
Evitar grabar en exteriores entre las 11: 40 a. m. y las 01: 20 p. m. dado a que es el tiempo
donde el sol esta en su maximo punto, lo que genera imagenes mas difusas y sombras en
el rostro.



Recomendaciones generales

Utilizar micréfonos a la hora de grabar, preferiblemente
micréfonos de solapa donde solo salga la capsula del microfono.
En caso de realizar el video con un celular, utilizar micréfonos
compatibles inaldmbricos o manos libres.

Buscar espacios poco ruidosos y controlados, para no afectar la
calidad del audio.

Cuidar la mezcla de sonido para que los audios de
acompanamiento no interfieran con la voz principal.

Cuidar el 'lip sync’ (movimiento de los labios) cuando se grabe el
audio y el video en diferentes dispositivos.

Conservar los niveles de pico maximo entre -6db y -3db.

Formato minimo para historias y reels en redes 1920 x 1080
pixeles.

Formato cuadrado para redes 1080 x 1080 pixeles.

Utilizar las tipografias indicadas en el Manual de Marca de la
Asociacion.

Cuidar las Imagenes para que siempre estén estables y con
movimientos fluidos.

Respetar las normas de encuadre como ley de tercios, vector de
la mirada y ley del horizonte.

Cuidar que cada plano esté debidamente enfocado en el objeto
a resaltar, personaje que habla o realiza la accién principal
dentro del clip.



