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INTRODUCCION

La marca es la mayor expresién de la entidad y encierra su personalidad,
es uno de sus mayores activos. El uso apropiado del logotipo de
Uniandinos en todas las piezas de comunicacion es fundamental para
crear una imagen fuerte y duradera. Esta guia proporciona la comprensién
de los componentes visuales de la marca y la manera de reproducirlos.

En orden de ganar el méximo beneficio de estas guias deben ser usadas
constantemente, cualquier variacién, aunque sea pequefia, determinard un
gran impacto en la identidad de marca de Uniandinos.

AQUI PUEDES BAJAR
NUESTROS LOGOS

https://bit.ly/MarcaUniandinos

Los casos especiales o que ofrezcan dudas, deberdn ser consultados
directamente con el Departamento de Comunicaciones de Uniandinos.
direccioncomunicaciones@uniandinos.org.co
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SOMOS?

La Asociacién de Egresados de la Universidad de los Andes, desde 1955, afo de
su fundacién, ha logrado extender y consolidar su existencia en torno a diferentes
espacios de participaciéon: comunidad, apoyo, actualizacién, bienestar y cultura.
Contamos con un amplio portafolio de servicios y bienestar para mds de 14.000
asociados y sus familiares. Asi prolongamos el espiritu de la Universidad de los
Andes y construimos comunidad Uniandina.

Mision

Prolongar el espiritu de la Universidad de los Andes para toda la vida.

VISIC
Ser siempre una Asociaciéon reconocida por su pasién para servir con excelencia,

teniendo una representatividad cada vez mayor — en todo el mundo — de los
Egresados de la Universidad de los Andes.

Estrategia de marca



| VALORES UNIANDINOS

- Xxcelencia Libertao

INntegridad Solidaridaao
Responsabilidad Lealtad

=SdgltlelENe s MaEIges] VM aonual de imagen Uniandinos 6



TONO Y VOZ

Uniandinos es tu amigo para toda la vida, por eso nuestro tono es
cercano e informal. Nuestra personalidad es la combinacién de dos

arquetipos: el cuidador y el mago.

* Actitud: las marcas con este tipo de
personalidad, son protectoras y
paternales; son aquellas que ayudan
a las personas y se enfocan en el
servicio al cliente, especialmente en
los sectores de la educacién.

* Objetivo: ayudar y proteger a los
demds.

* Mensaje: “cuida, respeta y quiere a
los demds como a ti mismo”

* Descripcidn: son marcas que
proyectan generosidad, proteccién y
cercania.

* Actitud: son marcas imaginativas,
carismdticas e inspiradoras;
transmiten seguridad en uno mismo.
El mago desea que las cosas ocurran
a través del conocimiento, mientras lo
transforman y divulgan.

* Objetivo: inspirar a los demds y
darles confianza en si mismos.

* Mensaje: “puedo ayudarte a que
suceda lo que deseas”

* Descripcién: son imaginativas,
sonadoras, emocionales y muy
inspiracionales.

Estrategia de marca



UNIVERSO VERBAL

Decimos: No decimos:

Familiar Experiencia Formacién
Amigos Descubrir Irreverentes
Apoyo Aspiracional Polémico
|dealidad Atractivo Cerrados
Respaldo Fascinante Lujo

Bienestar Calidez Anticuados
Confianza Cercania Individualistas
Bienestar Socio Egoistas
Empatia Colega Club
Conectamos Debate Indiferentes
Novedosos Etico Timidos

Social Legado Crueles
Entretenimiento  Tradicién Religiosos
Comunidad Casuales Excluyentes
Seguridad Versatiles Exclusivos (connotaciéon
Suenos Heterogéneos cerrada)

Syl IR sEMnElg] Maonual de imagen Uniandinos
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IDENTIFICADOR VISUAL

El imagotipo de Uniandinos estd compuesto por un isotipo
formado por una “A” y la cabra “Séneca”; el resto del cuerpo

es el logotipo que escribe el nombre de la organizaciéon
“Uniandinos”. Esta es su versidn principal y puede ser usada para
medios impresos y digitales.

El uso correcto del identificador visual es vital para una
presentacién consistente y positiva de la marca de Uniandinos.

UNIANDINOS

K | Asociacion de Egresados de la Universidad de los Andes

}7 Isotipo I I Logotipo



PLANO TECNICO

Esta reticula tiene por objeto establecer las proporciones de
la marca. Se recomienda para usos a grandes tamafos o
cuando no sea viable la ampliaciéon fotomecdnica o digital.

UNIANDINOS

A K | Asociacion de Egresados de la Universidad de los Andes

|
I 34X |

. B
UNIANDINOS

1 Asociacion de Egresados de la Universidad de los Andes

} 43x |




INTERRELACION

UNIANDINOS é%‘

Asociacion de Egresados de la Universidad de los Andes U N IAN D I N OS

esados de la Universidad de los Andes

@UNIANDINOS UNIANDINOS




AREA DE RESERVA

-
3x
L
I; | Asociacion de Egresados de la Universidad de los Andes
- 3%
E

El 4rea de seguridad que debe
mantenerse alrededor del

|: | identificador visual, es igual a la
altura del texto, es decir X, como
U N IAN D I N S se ilustra en esta pdgina.

Asociacion de Egresados de la Universidad de los Andes

F4x



TAMANOS MINIMOS

El tamafio minimo es el tamafno mds pequeio en el que se
puede reproducir el identificador para asegurar su legibilidad.

Estdn descritos los tamafos minimos tanto para impresos como
para uso en pantalla.

UNIANDINOS Impresién: 68 x 15 mm

Asociacion de Egresados de la Universidad de los Andes PGI’“’O”GZ ]9] plxeles de ancho

@ Impresion: 40,5 x 9 mm
UNIANDINOS  pantalia: 115 pixeles de ancho

éé’ Impresion: 9 x 7 mm
Pantalla: 24 pixeles de ancho
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VERSIONES DE COLOR

Versién positiva a color Versién positiva a una tinta

UNIANDINOS UNIANDINOS

Asociacion de Egresados de lo Universidad de los Andes Asociacion de Egresados de la Universidad de los Andes

Versién negativa a una tinta

UNIANDINOS

Asociacion de Egresados de la Universidad de los Andes

Uso sobre fondos claros Uso sobre fondos oscuros

UNIANDINOS UNIANDINOS UNIANDINOS

Asociacion de Egresados de la Universidad de los Andes Asociacion de Egresados de la Universidad de los Andes

Asociacion de Egresados de lo Universidad de los Andes

UNIANDINOS UNIANDINOS UNIANDINOS UNIANDINOS

Asociacion de Egresados de lo Universidad de los Andes Asociacion de Egresados de lo Universidad de los Andes Asociacidn de Egresodos de la Universidad de los Andes Asociacion de Egresados de la Universidod de los Andes

&ud(m de Egresados de la Universidad de los Andes

Usos incorrectos de color

Expresion de marca
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USOS NO PERMITIDOS

UNIANDINOS  y/# UNIANDINOS

Asociacion de Egresados de la Universidad de los Andes

UNIANDINOS  UNIANDINOS

Asociacién de Egresados de la Universidad de los Andes

Asociacion de Egresados de la Universidad de los Andes

UNIANDINOS UNIANDINOS

Asociacién de Egresados de la Universidad de los Andes

N L]
UNIANDINOS UNIANDINOS

Asociacién de Egresados de la Universidad de los Andes

Asociacion de Egresados de lo Universidad de los Andes

. Modificar la linea y color

. Suprimir la parte inferior y dejar el filete

. Modificar el ancho del filete y parte inferior
. Invertir el orden

. Deformar la imagen
. Cambiar la alineacién
. Invertir los colores
. Utilizar en contornos

. Estos lineamientos también aplican para todas las marcas que
pertenencen a Uniandinos, incluyendo Capitulos, dreas, nodos internacionales, entre otros.



OFERTA DE VALOR

Tu amigo para toda la vida

-

Uniandinos se divide en cinco verticales y bienestar. Dentro de estas categorias se
encuentran otras dreas de la organizacion.

* Comunidad: con fines de integracién, esta vertical proporciona eventos que incitan al
encuentro entre los Uniandinos.

* Apoyo: con un portafolio integral que abarca desde Empleabilidad y Emprendimiento,
hasta servicios atractivos para el afiliado a nivel de financiamiento de estudios (FEDU) y
ofros, asi como becas para nuestros afiliados.

* Eventos: Uniandinos no ofrece educacién, pero si charlas y talleres enfocados a fortalecer
actividades, impulsar tendencias y conocimientos.

* Bienestar: portafotolio de servicios y eventos enfocados al bienestar de nuestros afiliados
y su grupo familiar.

* Cultura: tenemos espacios como: la Galeria Espacio Alterno; ademds, desarrollamos
eventos pensados para aquellos afiliados que disfrutan de la cultura y el arte.

17



PALETA DE COLOR

// \\ I |
y \ 1 C:0 R: 255  Pantone 7406 :
! bo----1 M:20 G:204 Web: #FFCCO0 ;
\ i + Y:100 B: 0O :
D\ A . K: 0 :

N . | I

R: O Pantone BLACK
G: 0 Web: #000000
B: O

[
I
1
I
I
|
I
1
|

En esta pdgina se muestran los colores en su férmula de tintas para
litografia, impresién digital y su equivalencia para Web. Debido a
las variaciones de los materiales que llevan la identidad (papeles
brillantes o mates) y a los diferentes sistemas de impresién.
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TIPOGRAFIAS
CORPORATIVAS

Zapf Humnst Ult BT

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz

1234567890 (! @ # $ % "&*+ ?)

Futura LtCn BT

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghikimniopgrstuvwxyz

1234567890 (1 @ # § % &*+? )

y la ampliacién
nominal de este, se utiliza en la
familia tipogrdafica FuturaltCnBt.

Se recomienda el uso de estas
tipografias a nivel institucional.



ARQUITECTURA
DE MARCA

iémﬁ @NP'NOS MD ICAE{%NDES

P%!dgé%gigﬁs . IN@’NDES

ECOZBNDINOS  ZA¥NTROPOL  Gik

@UNIANDINOS

Responsabilidad Social

&UNIANDINOS

Artey Cultura

ﬁUNIANDINOS

CAU Capitulo de Abogados

AD&NDES ﬁUNIAND INOS
QUNIANDINOS

Filosofia y Literatura

1QUIMANdes

QUNIANDINOS c

Geoandinos

ARQUIZ¥NDINOS

BIO@NDES Capitulos
Profesionales
ﬁUNIANDINOS
IBIO Andinos

Productos ﬁt’

ﬁUNIANDINOS

Empleabilidad

&UNIANDINOS

Emprendimiento

QUNIANDINOS

Capitulos

Establece una relaciéon
estratégica entre la marca
corporativa, las unidades de
negocios, sus productos y
servicios. Forma parte de la
estrategia de marca.

Uniandinos tiene un
modelo hibrido y
monolitico

UNIANDINOS

st de Egresadosde o niversidod delos des

Comunidad
Infantil

Capitulos
de afinidad

QUNIANDINOS

Argonautas

Regionales

1B STROSENECA

UNIANDINOS
Capitulo de Misica

4 T

Cpp =
AeArGaN

Pt

‘Danza Folclérica

&UNIANDINOS

Biciandinos

ﬁUNIANDINOS

Tuna Uniandina

QUNIANDINOS

REGIONAL CARIBE

ﬁUNIANDINOS

EEEEEEEEEEEEE REGIONAL SUROCCIDENTE

TOLIMA GRANDE

XQUNIANDINOS

ANTIOQUIA

Expresion de marca

Club infantil Uniandinos

S
CAFESZSENECA /8 y\ianpinos

El Grupo de Apoyo

Logos internos

Jonara
VA

aJ>§

v
swunocpicons. - GOPASST
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] CAPITULOS

ADZ®NDES  Z%NDINOS MD  Z#¥NTROPOL GiA  ARQUIZZENDINOS

Capitulo de Egresados de Medicina Capitulo de Egresados de Antropologia Capitulo de Egresados de Arquitectura

ﬁRTE BIO@NDES 2% UNIANDINOS CIM&NDES ECO@NDINOS

Capitulo de Egresados de Arte Capitulo Ciencias Biolégicas CAU Capitulo de Abogados

Capitulo de Ingenieros Mecanicos Capitulo Egresados de Economia

&UNI@Q?}(Q\I% &UNIANDINOS ICA@NDES QUNIANDINOS QUNIANDINOS

BIO ANdinos  Capitulo de ingenieros Civites y Ambientales Filosofia y Literatura IQUIMANdes

INELZ®NDES  POLIZ®NDES PSICOZNDINOS SISZNDES  INZ#¥npEs

Capitulo de ciencia Politica Capitulo de Egresados de Psicologia Capitulo de Ingenieros de Sistemas Capitulo de Egresados de Ingenieria Industrial

Aeosivech. EEERTE]  cviTA®s

Capitulo de Afinidad Astroséneca 1 Capitulo para el hombre, el territorio y sus necesidades

N . (%
tal, & EA () £oc

&=~

PORRA TAURINA

5 S EmpreAndinos
Capitulo de Miisica 8416 A““&

LS 4
CAFETSENECA ‘ 8% |\ 1ANDINOS

‘Danza Folcldrica Tuna Uniandina

é%UNIANDINOS @UNIAND!NOS @UNIANDINOS

Biciandinos Argonautas El Grupo de Apoyo

. Capitulos Profesionales . Capitulos de Afinidad . Grupos de interés



3x

TBNTROPOL GiA | /M UNIANDINOS

Capitulo de Egresados de Antropologia Asociacion de Egresados de la Universidad de los Andes

X
3x

3x X

1B STRSENECA | /9 UNIANDINOS

Capitulo de Afinidad Astroséneca Asociacion de Egresados de la Universidad de los Andes
X

3x

Los imagotipos de capitulos se ubicardn siempre al lado derecho de Uniandinos,
separados por una linea de 0.5pt de grosor. El margen seguro es igual para
todas las categorias de capitulos.

Expresion de marca

22



| DENTIFICADORES
MONOLITICOS

4 4x

ﬁ% UNIANDINOS nﬁ% UNIANDINOS

Responsabilidad Social * REGIONAL NORTE
4x 4x

@ UNIANDINQS - vorosomor

] AP é N }7 Estructura monolitica

@UNIANDINOS

TEXAS

La actua como una marca sombrilla de Uniandinos.
Los nombres de las dreas, regionales o nodos deberdn actuar manteniendo

la estructura descrita en este documento y no deberd presentar ningin tipo de
alteracién o modificacién. Para el caso de los nodos en Estados Unidos, estos
serdn nombrados de acuerdo al estado perteneciente.



| DENTIFICADORES
MONOI_ITICOS CAPITUI_OS

§@UNIANDINOS §é@UNIANDINOS

IQUIMANdes IBIO Andinos
4x 4x

@UNIANDINOS @UNIANDINOS

Argonautas El Grupo de Apoyo
4x

x&UNIANDINOS

" CAU Capitulo de Abogados
4x



| DENTIFICADORES
DE OTRAS AREAS

4x

2@? UNIANDINOS

Cultura
4x

3x

UNIANDINOS

Asociacion de Egresados de la Universidad de los Andes

3x

Expresion de marca

Los identificadores visuales
restantes, también seguirdn la
misma estructura de capitulos
para su composicion. Los
mdrgenes de seguridad
también serdn los mismos.

25



COMPLEMENTOS

DE MARCA
NUESTRA MASCOTA

S

, Uniandinos, tiene a su vez,
multiples personajes que
sirven de mascotas y ayudan a
z W enriquecer la marca.
% Nuestra mascota principal es
una cabra macho, hermano de
. Séneca. Su naturaleza lo hace
inquieto, alegre y divertido,

tiene una altura de 176cm.

26



] PERSONAUJES
DE CHIQUIANDINOS

_* 110cm
00cm
Y o G ?ﬂ |
@ @ 7 T |
9P @® |
N & 60cm

4 4 ~ -
k J -
~—
Of é%
— )

A. Uandi B. Uanda C. Andybot

27



] SUA - CHANNELBOT

SUA, también conocida como: “Sistema
Uniandino” es una chica amable, célida
y muy inteligente; siempre esté dispuesta
a guiar a nuestros afiliados en sus
requerimientos. Su nombre proviene del
chibcha Sué que significa sol.

A

Expresion de marca



] SELLOS INSTITUCIONALES

s BE LA Uy,
s,

&

)
ST

QAL g

TN 4

Estos son los sellos institucionales que acompanan diferentes iniciativas en Uniandinos segun las dreas
correspondientes. Estos sellos deben ser utilizados solamente cuando las édreas correspondientes lo
solicitan. En el caso de capitulos siempre van acompanando el logotipo principal de estructura monolitica.

A. Sello de Oferta de Valor E. Escudo Séneca F.C. . Filosofia y Literatura
B. Sello Voluntariado Uniandino  F. Grupo de Fotografia  J. Tuna Uniandina

C. Sello Comunidad Saludable G. Biciandinos

D. Accién Verde Uniandina H. Argonautas

29



DE MARCA
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APLICACION
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LA APLICACION MONOLITICA

En el caso en el que se encuentren dos identificadores bajo la estructura monolitica,
deben ubicarse los nombres de las dreas y/o capitulos debajo de la marca principal
de “Uniandinos”, separados por una linea, como se muestra a continuacién:

Aplicaciéon para dos organizadores.

A criterio del organizador del evento y en caso que sea su voluntad explicita, se
pondrd el nombre del drea organizadora en el primer lugar en orden de lecturg,
en caso contrario, se pondrdn los nombres de las dreas en orden alfabético.

Aplicacion de Marca

31



LA APLICACION MONOLITICA

En el ejemplo podemos ver una
aplicacién con 3 y 4 identificadores
monoliticos. La cantidad méxima
permitida es de 4, en caso que existan
mds de 4 organizadores, solamente se
utilizard el logotipo de Uniandinos y
en caso de considerarlo necesario, las
dreas o capitulos participantes serdn
escritos en letra en la parte inferior.de
la composicién.

Cuatro organizadores

Tres organizadores

Aplicacion de Marca
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LA APLICACION MONOLITICA

Cuando hayan dos arquitecturas de marca diferentes

En la parte superior de la composicién se priviligard solamente la aplicacién del
logotipo de arquitectura monolitica, al ser esta la marca sombrilla. El resto de
logotipos participantes se ubicarén en la parte inferior de acuerdo a los lineamientos
estdndar de aplicaciéon de marca.

N lleEIale laMe OB cnual de imagen Uniandinos 33



APLICACION MONOLITICA
REGIONALES Y NODOS

Para mantener la jerarquia de las Regionales y los Nodos como una marcas
principales de Uniandinos, es necesario que las dreas se sitGen, extendiéndose de

manera horizontal y separados por una linea.

@UNIANDINOS

REGIONAL CARIBE

@UNIANDINOS

REGIONAL CARIBE

@UNIANDINOS

REGIONAL CARIBE

@UNIANDINOS

REGIONAL CARIBE

@UNIANDINOS

REGIONAL CARIBE

Responsabilidad Social

Empleabilidad

Emprendimiento

Artey Cultura

Capitulos

&UNIANDINOS

REGIONAL SUROCCIDENTE

&UNIANDINOS

REGIONAL SUROCCIDENTE

@UNIANDINOS

REGIONAL SUROCCIDENTE

QUNIANDINOS

Responsabilidad Social

Empleabilidad

Emprendimiento

Cultura
REGIONAL SUROCCIDENTE
2% UNIANDINOS e
REGIONAL SUROCCIDENTE




Para la aplicacién monolitica de eventos conjuntos de las regionales se aplicard
de acuerdo a la imagen mostrada a continuacién. Es importante no modificar el
tracking de las tipografias, ni orden de las regionales, estas se desplegarén de
arriba hacia abajo, en orden alfabético.

ﬁé’ UNIANDINOS | Foxas A

REGION CARIBE
@ UNIANDINOS ‘ REGIONAL SUROCCIDENTE



ESTRATEGIA GLOBAL

Uniandinos ahora vive alrededor del
mundo, cada vez somos mds los que nos
reconocemos como comunidad global.
Para lograr que la marca no se fragmente
y la comunicacién pierda efectividad, es
fundamental mantener la consistencia
visual utilizando la visual de Uniandinos
Global para toda comunicaciéon

de cardcter oficial o de cardcter de
comunidad.

La linea grdafica se apoya también en un
universo de palabras que es importante
mantener en todas las comunicaciones
para asegurarnos de actuar como una
marca consistente.

Hacer uso correcto de los recursos
gréficos nos aseguramos de mostrarnos
como una sola unidad en todas nuestras
comunicaciones, asi seremos mas
efectivos y nos enfocaremos a lograr
nuestros propdsitos de comunicacion.

Aplicacion de Marca



Palabras claves para constuir tus mensajes:

Comunidad global Referente mundial
Pintar el mundo de amarillo Nuestro color

Huella amarilla Ecosistema Uniandino
Extender la huella amarilla Alto impacto

Juntos sumamos Valor compartido
Propésitos superiores Liderazgo

NIl s e CRYEITeE cnual de imagen Uniandinos 37



ESTRUCTURA BASICA

El identificador, la arquitectura de marca, las marcas aliadas y la claqueta son los
elementos que conforman la estructura bésica de diagramacién. Se deben tener en
cuenta las consideraciones técnicas que se ilustran en los siguientes ejemplos.

0.5cm.

0,5cm.

I

I

I

I

I

I

I

I

: Cuando las piezas solo tienen
I . . V4

| un organizador (capitulo o érea
! misional), debe ir en la parte
: superior centrado o al lado

I derecho de la composicién. El
| o o ~ o

| bloque horario ird ubicado en la
! parte inferior izquierda.

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

Nov.  Miércoles
! 2 6:00 p.m.

Evento virtual

____________________________________

05¢cm

Aplicacion de Marca
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Fecha v hora

Aplicaciéon de marca 4{

Esta serd la estructura que
deberd estar presente en todas
las piezas que tengan fecha

y hora. La estructura no debe
modificarse en su tipografia o
datos, sin embargo hay diversas
aplicaciones de acuerdo a la
necesidad de diagramacién de la
pieza. Cuando haya informacién
complementaria como en este
caso “Evento virtual - cada lunes”
se pondrd un filete horizontal y

la informacién complementaria
justo debajo del bloque horario.

Bloque horario 4{

Complemento ———|

Sello del grupo

N lller:TIdle)ae MV EIgeEl cnual de imagen Uniandinos 39



MUltiples organizadores

__________________________

Nov.  Miércoles

2

6:00 p.m.

Evento virtual

0,5cm.

————————

0,5cm.

0,5cm.

0,5cm.

Aplicacion de Marca

Cuando las piezas tienen mds de

un organizador (capitulo o érea
misional), el imagotipo de Uniandinos
debe ir en la parte superior centrado
o al lado derecho de la composicién.
Los demds identificadores de los
organizadores deberdn ubicarse
proporcionalmente en el espacio,

en la parte inferior, separados por
una linea de 0.5 pt de grosor. El
tamano de los identificadores debe
ser proporcional usando como guia el
isotipo de la marca. Solo se permitirdn
mdximo cuatro organizadores para
conservar la legibilidad de los
mismos. El bloque horario ird ubicado
en la parte inferior izquierda, a 0.5
cm de los logos de los organizadores.

40



'Organiza:
L

CO - BRANDING
EVENTOS

0,5 cm.

0,5 cm.

——————— A

UNIANDINOS

Tonicin e Eyscos e o U s ol

Miércoles

6:00 p.m.

Evento virtual
Apoyan:

Nov.

23

Aliados

1
il
I

0,5cm.

Aplicacion de Marca

Cuando las piezas tienen mdés de un
organizador (capitulo o drea misional), y
ademds hay otros organizadores aliados, el
imagotipo de Uniandinos debe ir en la parte
superior centrado o al lado derecho de la
composicion. Toda sub-marca de Uniandinos
deberd ubicarse en la parte inferior a mano
izquierda. Solo se permitirdn méximo cinco
organizadores (siempre y cuando el tamano
de los mismos lo permita), repartidos entre
sub-marcas de Uniandinos y aliados.

Los identificadores de los aliados externos
deberdn ubicarse a mano derecha, siempre
buscando que su proporcién no sea mayor a
la del isotipo de la marca.

El blogue horario ird ubicado en la parte

inferior izquierda, a 0.5 cm de los logos de
los organizadores y aliados.
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Nota: Cuando existan mds de cuatro identificadores de capitulos o
cuando estos no se ajusten de forma arménica en la composicién,

se utilizard el Identificador Monolitico de Capitulos. Por otro lado, los
Capitulos organizadores y de Apoyo deberdn ser escritos en texto con
la tipografia ZapfHumnst, como se indica en esta imagen.

Aplicacion de Marca



0,5cm.

CO - BRANDING

UNIVERSIDAD DE LOS ANDES

0,5cm.
0,5cm.

0,5cm. 05cm.

____________________________________

(1] ios Andes UNIANDINOS!
- B.

____________________________________

0,5cm.

___________________________________

f Universidad de |
') los Andes UNIANDINOS

1 Capl’tulos:

____________________________________

0,5cm.

0,5cm.

A. Estructura bdsica: el identificador visual de la Universidad de los Andes deberd alinearse
siempre al lado izquierdo de la composicién, guardando proporciones adecuadas con el

identificador visual de Uniandinos.

B. Estructura co-branding de Capitulos: cuando haya un evento en conjunto con la
Universidad de los Andes y el identificador del Capitulo organizador no corresponda a
la estructura monolitica, deberd usarse el identificador monolitico del drea de Capitulos.

Los capitulos organizadores serdn escritos en texto con la tipografia ZapfHumnst, como se

indica en la imagen.

Aplicacion de Marca
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CO - BRANDING
BIENESTAR UNIANDINO

——————————————————————————————————

_________________________ UNJIANDINOS

i . (@ MAPFRE  #®uuonos x

__________________________________

Nuestros aliados tienen libertad creativa, pueden utilizar colores y lineamientos
gréficos de acuerdo con su propia identidad visual. Se debe tener presente que para
que las mismas sean publicadas en nuestros medios oficiales de comunicacién, deben
hacer la aplicaciéon de su marca teniendo en cuenta lo indicado en este documento.
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I CO - BRANDING
BIENESTAR UNIANDINO

Solamente cuando se
trate de una co-branding
de Bienestar Uniandino,
podré ocuparse el lugar
izquierdo de la imagen
donde usualmente va el
logotipo de Uniandes.
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APLICACIONES CORPORATIVAS

Papeleria Corporativa

Aplicacion de Marca
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Visual de pendones institucionales
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ESTANDARIZACION GRAFICA

La consistencia visual es el conjunto de elementos del branding corporativo que se
hacen efectivos cuando el usuario puede reconocer la marca, de manera inmediata
con los elementos que ve, independiente de los estimulos adicionales. Para lograr que
la marca no se fragmente y pierda dicha consistencia en las diferentes aplicaciones

y medios, se han desarrollado los siguientes pardmetros para tener en cuenta al
momento de componer.

lconografia

Se utilizan iconos planos de solo borde sin relleno. El grosor de linea debe ser entre 5
pty 7 pt Unicamente y serd manejado en colores sélidos.
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Estilo Fotografico

Como nuestro tono es cuidador y mago, en nuestras composiciones hacemos uso de
fotografias con personas predominantemente latinas, con poses naturales, espontdneas y
enérgicas que transmitan seguridad, tfrabajo en equipo, consecucién de objetivos y valores
positivos. Las fotografias deben tener poca profundidad de campo, para que la atencién
se centre en el protagonista, creando fondos limpios para texto. Es ideal que posean una
tonalidad célida sin demasiado colorido, para que contrasten con la tipografia y otros
elementos de la marca. También podremos usar imagenes silueteadas sobre fondo plano,
que nos servirdn para destacar productos, funcionalidades o personaijes.

Al siluetear personas se debe evitar mostrar el cuerpo entero, para no generar la sensacién
de flotar en el espacio.
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Estandarizacion grafica - RR. SS.

Cuidar la (consistencia) estandarizacién grdfica de los formatos visual propios de cada
red social (perfil y covers) también es fundamental, es por ello que, en pro de mantener
la unidad de marca y que nuestros activos digitales sean fécilmente reconocidos, se ha
dispuesto de una estrategia de branding para nuestro ecosistema digital, la cual varia de
acuerdo al tipo de red y tipo de activo (Facebook: pdginas y grupos. LinkedIn: perfiles
personales, company page y grupos de LinkedIn. Twitter, Instagram y YouTube).

Brandeo para Facebook

Aplicacion de Marca
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Company Page - redes para las regionales

Grupo Linkedin - ejemplo dreas misionales

Grupo Linkedin - ejemplo Capitulos
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| MOMENTOS UNIANDINOS

Para compartir el registro fotogréfico de las diferentes actividades de la asociacién,
hemos desarrollado el siguiente estilo visual. Todas las fotografias tendrdn un
marco blanco y una bandera cuadrada con el logo de la asociaciéon. El tamafo

de la bandera seré de 1/8 del ancho de la foto y estaré ubicada al lado superior
derecho a méximo 1 cm del borde de la fotografia.
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| UNIANDINOS
QUE INSPIRAN

Queremos visualizar a los
Uniandinos que inspiran y
nos mueven, con su pasién
y trabajo. Esta propuesta
visual debe ser utilizada
cuando resaltemos frases
de personajes Uniandinos
en nuestras redes sociales y
también para comunicar la
realizacion de entrevistas “en
vivo” en las mismas.
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Sobre la marco

La marca Chiquiandinos es un imagotipo compuesto
por nuestra mascota “Uandi” y el logotipo de
Chiguiandinos. Unimagotipo es una clase de
identificador visual que consta de dos partes: una
imagen y un logotipo (tipograffa). Su caracteristica
principal es la facilidad de poder separar ambas partes,
dependiendo de la necesidad de uso que se tenga.

Al'ser un imagotipo visualmente cargado, se debe
considerar un uso mixto entre solo logotipo e imagotipo,
seqn amerite la situacion.




Club infantil Uniandinos Club infantil Uniandinos
Version logotipo Imagotipo horizontal Imagotipo vertical

Logotipo negro y blanco
Existen dos tipos de aplicaciones: aplicacion de logotipo y aplicacion de imagotipo. Se explicardn las

situaciones en las que se deberfa optar por cada una.
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Sobre las piezas

Chiquiandinos es un mundo de color
y alegrfa. Sulinea grdfica por lo
general incluye a Uandi, quien por si
solo, representa a nuestra marca
Chiquiandinos.

Siendo asf, las piezas graficas
desarrolladas que incluyan a Uandi
hacen innecesario el uso del logotipo
0 imagotipo de Chiquiandinos.
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Aplicacién del

logofipo  ®

Cuando Chiquiandinos organice un
evento propio y el titulo del mismo
contenga la palabra “Chiquiandinos”,
esta serd reemplazada por el logotipo
de Chiquiandinos, siempre y cuando el
formato de la pieza lo permita.
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g Cuando Chiquiandinos apoye

: eventos de otras dreas de la
organizacion, se usara de acuerdo
al manual de marca de Uniandinos.
Se puede usar las tres versiones
del logotipo: color, blanco o negro,
dependiendo de las necesidades
propias de la pieza.

Manual de aplicaciones - Chiquiandinos 6()




Aplicacién del imagotipo ©

Este es un ejemplo de lo que podria ser
una pieza externa desarrollada por
un aliado para divulgacion en sus
propios canales. Ante esta situacion

se hace necesario usar el logotipo de
Uniandinos al lado de Chiguiandinos.

Al tener Divercity un identificador grafico
con una altura similar a la del imagotipo
de Chiquiandinos, se hace ideal usar esta
version con Uandi y no solamente el
logotipo de Chiguiandinos.

-
e

¥ o
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Ciub infantl Uniandinos

Solamente se usard el imagotipo cuando no haya presencia alguna de marca Chiquiandinos y
siempre y cuando el formato lo permita.
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Aplicacion del imagotipo

Este es un ejemplo de lo que podria ser
una pieza externa desarrollada por un
aliado para divulgacion en nuestros
propios canales. Ante esta situacién

no se requiere usar el logotipo de
Uniandinos al lado de Chiquiandinos.
Al'tener ChuckECheese’s un identificador
grafico con una altura muy diferente a

la nuestro imagotipo, se hace necesario
usar la version de logotipo (sin Uandi),
para no tener mds peso visual con

Chioth 1K E CHEESE'S respecto al logotipo de nuestro aliado.

Solamente se usard el imagotipo cuando no haya presencia alguna de marca Chiquiandinos y
siempre y cuando el formato lo permita.
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Tomaho minimo

ondinos

|
Tcm

Al ser la versién a color més compleja, es necesario tener diferentes tamafios minimos: versién
a colory version negra. £l tamafio minimo es un pardmetro necesario a tener en cuenta principalmente
para la produccion de merchandising y pequefios impresos.
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Pom Es la tipograffa principal de la marca y se usa principalmente
”’ para los titulos primarios.

,\3 Grobld Es complementaria para uso de titulos principales de las
Yy piezas graficas.

Es complementaria para uso en subtitulos o frases que

Dlgneg Prlnt‘ se reqmeran resaltaren la COI’npOSICIOﬂ

Es la tipograffa principal para todos

Myrlad PTO COndenSEd. |os textos de contenido.
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Consideraciones
de diseho

«No usar fondos negros o muy oscuros a menos que sea una temdtica que lo amerite, como
es el caso de un evento de Halloween.

« Usar colores saturados y evitar que predominen colores pasteles.

« Usar siempre palabras positivas para la construccién de cualquier contenido.

- Uandi puede cambiar de ropa y disfrazarse sequn la ocasién (nunca en el imagotipo),
siempre y cuando represente roles positivos y no aquellos que puedan ser ofensivos

0 inapropiados para la marca o nuestra comunidad. Por ejemplo, si es un evento de
Halloween, Uandi podria disfrazarse como un caballero, mas no como un zombie.
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